FLIRTACTION

DIGITAL SKILLS E STRATEGIE PER COGLIERE
LE SFIDE DELLA MEDIA EDUCATION
IL RUOLO DELL'AGCOM
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" FLIRTACTION

"Flirtare" con Il mondo dei ragazzi, del

social senza preconcetti e pregiudizi e la
precon*'; er creare delle azioni
‘Q ~«con'c£ete e incisive




logica "the more, the more"

no.determinismi (sociologico e
tecnologico)

si ai fattori di mediazione:

- la famiglia, la scuola e il gruppo dei pari;
- imedia e le tecnologie come “sistema’;
- il contesto normativo.




|l centesto di riferimento

4 Le competenze dell'Agcom in materia di
minori;

-

k. Agcom e internet? Un discorso aperto

art.1 comma 6, letterab), n. 6 legge
& n.249/97

deliberan. 481/14/CONS
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Le actions dell'Agcom

|

e L'Osservatorio delle garanzie per i minori e dei
diritti fondamentali della persona su Internet

e Aggiornamento Libro Bianco "Media e Minori -
focalizzato sui social media




ervatorio

vi e principali attivita

benchmark politiche adottate dai principali siti e
social network;

elaborazione e pubblicazione dati secondari;
monitoraggio policies adottate dagli operatori;
case studies di particolare interesse;

redazione linee guida attraverso cui sviluppare
codici di condotta "ad hoc";

partecipazione e realizzazione di eventi rilevanti.



Ambiti di interesse e studio

CYBERBULLISMO HATE-SPEECH FAKE NEWS
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indagare le digital skills di bambini e adolescenti, in termini di
competenza e declinazioni d'uso;

rilevare il grado di attivismo mediale soprattutto nel caso degli
adolescenti;

cogliere il pericolo percepito dai piu giovani nella loro esperienza
di navigazione;

esplorare le motivazioni sottese all’'utilizzo dei differenti device;
rilevare generi e sottogeneri che i piu giovani ricercano
trasversalmente rispetto ai mezzi di comunicazione;

individuare, infine, delle tipologie di comportamenti mediali.



Le keywords dei teen

reti socievoli che creano valore
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CONNECT CREATE SHARE

"contatto" creativita e Condivisione
esplorativita
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(L'a)Socialita Rischi pe '

della Rete always on e E genitori
53,2% varianza vamping ‘ . 7,4% varianza
13,2% varianza
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Identikit dei teen: tipologia di
comportamenti mediali
CLUSTER ANALYSIS
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Gli web addicted
dei contenuti

20,89%

| Consumer:
(poco) social

tendendi al o r
mainstream seif made user

20,89% 5.25%
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Leggere le tracce dell'espressivita giovanile interpretando
codici, stilemi e tendenze, senza schemi e cliche degli adutli

Sperimentare percorsi di
media education
"accattivanti" e cool

?l" Evitare letture semplificate e
apocalittiche

knowledge sharing e azioni concertate tra gli stakeholder




