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Osservatorio italiano

Una misurazione del mercato nazionale dell’'additive manufacturing fatta da
NetConsulting Cube ci offre una fotografia di un Paese che I'anno scorso ha speso 245
milioni di euro in stampa 3D e che quest’anno prevede di investire il 27% in piu

di Dario Colombo

B (Quanto pesaattualmente
una tecnologia sulle scelte azien-
dali, che dimensioni ha il merca-
to, cosa siattendono gli operatori?
Sono le domande che tipicamen-
te si fa un‘analista di mercato e
che poi fa ai soggetti che trova sul
campo per dare un quadro e una
dimensione al fenomeno. Cosi ha
fatto NetConsulting Cube (www.
netconsultingcube.com), con il

tema additive manufacturing,

Abbiamointervistato Anna Maria
di Ruscio, ceo di della societa dia-
nalisi, e Simona Lissemore, per far-
ciillustrareirisultatidelle loro pri-
me ricerche fatte in Italia.

Come e quando ¢ nata I'idea di
un osservatorio sull’additive
manufacturing?

Gia da qualche anno NetConsul-
ting Cube osserva con interesse il
mercato dell'additive manufactu-
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ring. In particolare un paio di an-
ni fa con AICA abbiamo analizza-
to alcuniaspettidel fenomeno, so-
prattuttoinrelazione alla diffusio-
ne dei Fablab e dei maker. Vadasé
che la manifattura additiva esiste
da decenni, ma fino a questo mo-
mento é sempre stato unargomen-
todaspecialisti, daaddettiailavori
di precise nicchie industriali. Me-
mori di quel positivo approccio,
con il partner Cherry Consulting,
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I'anno scorso abbiamo ripreso
quellattivita estendendola all'in-
tero comparto manifatturiero ita-
liano ¢ inquadrandola nel pit ar-
ticolato concetto di Industria 4.0.

Qual ¢ il perimetro diindagine
usato per valutare 'adozione
dell’additive manufacturing e
dellastampa 3D in Italia?

In questo primo osservatorio ci
siamo concentrati sulle aziende
di produzione, cioe sul comparto
manifatturiero. I rispondenti alla
nostrasurvey sono stati 86. A livel-
lo settoriale si osserva una elevata
presenza diaziende dell'industria
meccanica, seguita dal comparto
chimico-farmaceutico e daquello
automotive. Le figure rispondenti
sono state per il 58% dei casi lega-
te al Top Managementealleline of
business (Direttore Generali, re-
sponsabili di produzione, respon-
sabili R&D) e peril 42% responsa-
bili dei sistemiinformativi.

Con quali obiettivi le aziende
italiane hanno detto di aver a-
dottatolastampa 3D?

Coerentemente con il percorso
che le aziende italiane stanno ef-
fettuando nell'adozione dell'Addi-
tive manufacturing, oggile princi-
pali motivazioni che portano le a-
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Senzaltro questi aspettisonolega-
ti a una maggiore efficienza della
fase di prototipazione, che grazie
alla stampa 3D permette di crea-
re modelli fedeli del prodotto fi-
nito. Tuttavia, leggendo attenta-
mente le risposte, si scopre come
sia prorompente nelle scelte dia-
dozione l'aspetto legato alle stra-
tegie aziendali. Questo si eviden-
zianegliobiettividiridurreil time
to market perl'uscita dinuovi pro-
dotti sul mercato, garantito dalla
stretta governance dell‘attivita di
prototipazione, di incrementare
il livello di personalizzazione dei
prodotti, di effettuare il back sho-
ringdellattivita al fine diriportare
all'interno dell'aziendaun proces-
s0 cosi delicato del business, con-
tenendo il rischio di frodi e imita-
zionioltre alrischio di errori e im-
perfezioni nella fase di creazione
dei prototipi, esigenza questa par-
ticolarmente sentita nel settore
dell'automotive e produzione di
mezzi di trasporto.

In quali aree di attivita le a-
ziende hanno inserito la stam-
pa3D?

Unaspettointeressante dell'inda-
gine svolta ¢ proprio relativo alle
aree aziendali e ai processi oggel-
todiintroduzione delle stampanti
3D. E evidente, anche in questo ca-
so,l'impulso che proviene da una
logica pervasiva di utilizzo del di-
gitale all'interno dei processi core
delle aziende, quindi in una logi-
calndustria4.0, che consente non
solo di connettere apparati, mac-
chinari, sistemi robotici al fine di
abilitare nuovi servizi (si pensi al-
la predictive maintenance) maan-
che di integrarne le informazioni
e i datiin modo da ottimizzare la
produzione, ridurre guasti degli
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tiva per l'utilizzo della stampa 3D
con una adozione attuale nel 56%
delle aziende ¢ una prospettiva di
utilizzo ulteriore del 36% per arri-
vare ad un tasso di penetrazione
nel campione nel medio termine
del 92%. La sorpresa arriva dall’a-
rea della produzione, dove oggi il
25% delle aziende ha gia introdot-
tole stampanti e addiritturail 39%
intende farlo abreve. Negli stabili-
menti, tra l'altro, si rileva il nume-
ro medio pitt elevato di stampan-
ti 3D, paria 1,7. Altro aspetto an-
corasullo sfondo, masignificativo
nelle intenzioni, e quello relativo
all'introduzione di stampanti 3D
nei canali di assistenza e di ma-
nutenzione: se il 15% delle azien-
de del campione ha giaintrodotto
i macchinari, circa il 27% intende
farlo, seppure con prudenza, infat-
tiilnumero medio delle stampanti
3Dintrodotte & fermo all'unita. Tn-
trodurre stampanti 3D nei canali
di assistenza ha un impatto forte
sulla revisione dei processi e dei
modellidibusiness, questo spiega
la cautela ma anche il desiderio di
percorrere nuove strategie.

Quali sono le evoluzioni che
prevedono le aziende?

Le 40 aziende che hanno gia in-
trodotto la stampa 3D nei propri
processi prototipalie produttivie-
sprimono l'intenzione di passare
da un utilizzo contenuto dell’ad-
ditive manufacturing a uno pii
pervasivo, che vada a sostegno
dell'innovazione. Questo aspetto
eevidentenelle prime duerisposte
alla domanda sulle evoluzioni at-
tese: ampliamento dei prodotti di
impiego e raggiungimento di nuo-
vimodelli dibusiness. Questo per-
corso risulta coerente con l'acqui-
sizione graduale delle competen-

LA RIVOLUZIONE NELLA STAMPA 3D

Vivi la rivoluzione nella stampa 3D: con il suo
enorme piano di lavoro (600x500x600 mm),
Leonardo Revo permette di stampare oggetti di
grandi dimensioni in un unico processo.

Lalta qualita della meccanica e dell'elettronica, il design
all'avanguardia e la facilita d'uso fanno di Leonardo Revo
uno strumento indispensabile per il tuo lavoro.

Scopri Leonardo Revo in anteprima il 20, 21 e 22 aprile
al Technology Hub di Milana

Salone: ADDITIVE MANUFACTURING HUB

Padiglione: MiCo
Stand: F15

BB CURE

UV CURING SYSTEM

Completa la finitura dei tuoi modelli 3D in resina
con la linea di polimerizzatori professionali BB Cure.

L'evoluzione dei materiali per la stampa richiede sistemi di
trattamento sempre piu performanti.

BB Cure & Io strumento progettato per chi cerca un sistema
professionale per Ia polimerizzazione delle stampe 3D. BB Cure &
disponibile in 3 modelli specifici per resine Jewelry, Dental e Tech.
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LT LEONARDO REVO T

impiantie scarti dilavorazione. zenecessarie non solo suimacchi-
La fase di progettazione e proto-  nari ma soprattutto sui materiali who
tipazione si conferma quellaelet- e suisoftware dielaborazione 3D.
© Via dell'Ora del Garda 99 [TN) = info@meccatronicore.com
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OBIETTIVI DELLE AZIENDE CHE UTILIZZANO LA STAMPA 3D

Quali obiettivi si intende raggiungsre attraverso I'introduzione di stampanti 307
Valutazlone da 1 (aspetto trascurabile) a § (aspetto strategico)

Riduzione tempi di protetipaziorie

Riduzione errori di prototipazione

Accelerare il time to market sul mercato
di nuovi predotti/modelli

Incrementare il livello personalizzazione
di prodotti & componenti

Riportare in azienda la fase di
prototipazione /R&D

Produrre come pezzi uniei alcune
compenenti dei prodotti

Sviluppare un pit ampio piano di
Industria 4.0

Modificare il madelio di assistenza/
ricambistica

Riportare in italia alcune fasi di
produzione

Annamaria Di Ruscio,
Amministratore Delegato
NetConsulting Cube

Lampliamento del parco stam-
panti ¢ unaconseguenzadei primi
due obiettivi, cost come 'amplia-
mento dei processidiapplicazione
delle tecnologie additive. Interes-
sante e anchel'intenzione dicrea-
re collaborazioni continuative con
universita, centri diricerca, Fablab
perlaricercaelasperimentazione.
Una considerazione che derivada
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Simona Lissemore,
Project Manager
NetGonsulting Cube

questi dati e che le barriere all'ac-
cesso alle tecnologie additive si
abbassano progressivamente con
I'incremento delle conoscenze e
delle competenze delle aziende e
conlacomprensione e misurazio-
ne dei benefici raggiungibili. Que-
sto processo consente alle azien-
de di ragionare in termini strate-
giciad ampiorespiroe divederele

2
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Fonte: Osservatorio Stampa 3D -
NetConsulting cube & Cherry Consulting, 2017

nuove tecnologie come abilitanti
vantaggi competitivinei confronti
delle aziende concorrentiche non
le adottano.

Come si configurail mercatoi-
taliano dellastampa 3D, perva-
lore, unita vendute, brand, set-
tori di utilizzo?

Il mercato mondiale della stampa
3D, secondo i pitt accreditati ana-
listi, vale trai5 ei7 miliardididol-
lari. La stima effettuata sul merca-
to italiano e pari a 245 milioni di
euronel 2016. Il mercato, per que-
sto primo anno di Osservatorio, &
relativo alle stampanti professio-
nali ed industriali. Restano esclu-
siisettoridella PA, della Sanita, le
Universita e le scuole, il segmento
consumer. Il segmento hardwa-
re e materiali include le stampan-
ti 3D professionali acquistate dal-
le aziende ¢ i materiali consuma

bili, utilizzati per la realizzazione
di prototipi/prodotti. Il segmen-
to software e servizi include l'ac-
quistodisoftware di prototipazio-

ne e produzione (anche presente
nei PLM), iservizidiconsulenza e
integrazione e i servizi forniti dai
Centri Servizi specializzati nella
Stampa 3D. Include anche i ser-
vizideisystem integrator dedicati
specificamente alle attivita di Ad-
ditive Manufacturing nella logica
Industria 4.0.1lmercato evidenzia
una crescita del 27% nel 2017, tale
dinamica tiene conto anche degli
stimoli agli investimenti che do-
vrebbero derivare dal Piano Ca-
lenda. Grazie alle agevolazioni fi-
scalidell iperammortamento e al-
la Nuova Sabatini, la componente
che registrera la crescita maggio-
re sara quella dell’hardware e dei
materiali, il cui numero medio au-
mentera in ragione della maggio-
re introduzione in produzione; al-
tro aspetto da considerare ¢ chele
stampanti 3D presenti in produ-
zione richiederanno sempre piil
materiale rispetto alla prototipa-
zione rapida. Infine, le macchine
perlaproduzione sono solitamen-
te macchine di dimensioni mag-
giori con un prezzo medio piu e-
levato. C’¢ anche un effetto molti-
plicatore da tenere presente: man
mano che aumenta la base instal-
lata, aumenta anche il consumo di
materiali e anche il ricorso a ser-
vizi e software che devono essere
utilizzati.

Quanto AM e 3D sono effetti-
vamente parte di Industria 4.0,
quanto lo saranno, e a quali
condizioni?

E interessante e anche incorag-
giante notare come benil 78% del-
leaziende del campione mostriun
interesse per il tema Industria 4.0:
i dettagli evidenziano che il 7,2%
delle aziende lo ha gia affronta-
to, il 21,7% - ovvero le aziende di
maggiori dimensioni del campio-
ne - lo sta affrontando ora, mentre
i1 49,4% non lo ha ancora affronta-
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to ma intende farlo a breve. Rivol-
gendolo sguardo agli ambiti diln-
dustria4.0 che siintende affronta-
re, il principale sul quale le azien-
de hanna lavorato o stanno lavo-
rando e quello degliimpianti e dei
macchinari connessimaalsecon-
do postoviene indicatalamanifat-
turaadditiva, con ben il 43,8% del-
leaziende che dichiaradilavorare
(oraoin futuro) proprioinquesta-
rea. Ingenerale quello che & emer-
so e cheleaziende industrialimo-
strano un buon interesse e una
crescente sensibilita alla temati-
ca, con alcuni settori che gia uti-
lizzano le stampanti 3D in diversi
ambiti/processi

Questo percorso sara facilitato
dagli incentivi del Piano Calenda
anche se permane una situazio-
nediforteincertezza. Infattibenil
42,5% delle aziende non ha anco-
ra pensato o non prevede l'utiliz-
zo degliincentivi previsti dal Pia-
no. Queste sono per lo pit grandi
aziende del settore meccanica e
elettronica, quindi in parte sono
aziende che si sono gia mosse in
autonomia sulla stampa 3D con
progetti stand alone, non inseriti
all'interno di un Piano Industria
4.0 Pittcriticoil 35% delle aziende,
che pensaagliincentivimanon sa
ancora come muoversi; si tratta
di aziende per lo pit di medie di-
mensioni (anche se nonmancano
le grandi) e prevedono anche un
Piano Industria 4.0 (ma non an-
cora implementato). Vi & poi un
22,5% di aziende che ha intenzio-
ne diutilizzare gli incentivi previ-
sti dal Piano.

Cosaservealleaziende peram-
pliare gli ambiti di applicazio-
ne? Consulenza, formazione,
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tidiattenzione per le aziende, che
vanno indirizzati per cogliere ap-
pieno le opportunita di queste tec-
nologie.

Innanzitutto oggi esiste un gap di
competenze che deve essere as-
solutamente colmato per far fron-
te alla corretta scelta dei materia-
lidaimpiegare, dei software piti a-
dattidautilizzare (siain prototipa-
zione, siain produzione), dei mac-
chinarisu cuiinvestire.

Pill in generale queste competen-
ze specifiche sullamanifattura ad-
ditiva si devono incanalare all'in-
terno di unincremento di compe-
tenze in ambito Industria 4.0.

In secondo luogo, dalle risposte
delle aziende si evince un tema
di metodologia da applicare alle
scelte in stampa 3D che indirizzi
le scelte facendo riferimento a bu-
siness case sia economici, sia tec-
nologici per avere delle evidenze
circa i reali impatti sul business,
cosi come sui processi e sull'or-
ganizzazione all'interno delle a-
ziende. Sara poi sempre pill im-
portante individuare dei Kpi (Key
Performance Indicator) in grado
di valutare il ritorno dell'investi-
mento: solamente il 12,5% delle
aziende che ha introdotto stam-
panti 3D hasviluppato dei KPIper
valutare il ROL Infine, manonme-
noimportante, 0CCOITe avere una-
deguato supporto da parte dei for-
nitori dell'intero ecosistema della
stampa 3D. Il mondo dei fornitori,
in particolare quello dell'hardwa-
re, e atutt'oggiancoraabbastanza
sconosciuto dalle aziende utenti,
oltre che particolarmente fram-
mentato. Servirebbe quindianche
un “patto” difiliera, traaziende for-
nitrici di software, hardware, ma-
teriale, servizi, consulenza, centri

LEONARDO REVOLUTION

LA NUOVA STAMPANTE INDUSTRIALE
DI MECCATRONICORE

La nuova stampante 30 a tecnologia fronicore
sara una macchina professionale, innovativa e all'avanguardia,
con notevoli salti di qualita rispetto alle vecchia Leonardo.
Leonardo Revolution raccoglie tutta I'esperienza della stampa
3D abbattendo limiti fino ad oggi invalicabili!

LE NOVITA IN SINTESI:

PIANO DA 600x500x600mm
TEMPERATURA INTERNA CONTROLLATA FINO AD 80°
CONTROLLO DELLA MACCHINA DA REMOTO
DISPLAY TOUCH DA 7"

NUOVO CORPO ESTRUSORI COMPLETAMENTE RINNOVATO
BATTERIA TAMPONE DI EMERGENZA

PRE-ORDINA 0GGI
PER AVERE UNO SCONTO DEL 30%!

CONTATTACI

visione? diricerca, universita, associazio-
A fronte di un mercato che cre- i, fablab per supportare le azien- TEL 3290787552 WEB www.bilcotech.it
scera a tassi importanti nei pros-  de nel percorso verso digitalizza- STORE store.bilcotech.it @ store@bilcotech.it
simianni, rimangono alcuni pun- zione e Industria4.0. I
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